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Zatgcznik nr 7 do Regulaminu wyboru projektow

LISTA WSKAZNIKOW PRODUKTU | REZULTATU

PROGRAM REGIONALNY FUNDUSZE EUROPEJSKIE DLA PODKARPACIA 2021-2027
PRIORYTET FEPK.01 Konkurencyjna i Cyfrowa Gospodarka
DZIALANIE FEPK.01.03 Wsparcie MSP - Dotacja
TYP PROJEKTU Internacjonalizacja MSP

Nabér nr FEPK.01.03-1Z2.00-004/24

Kazdy wnioskodawca powinien niezaleznie od typu projektu (zakresu rzeczowego) wybrac¢ wskazniki okreslone jako ,obligatoryjne”.
Ponadto sposrod wskaznikow okreslonych jako ,fakultatywne” nalezy wybrac te, ktére sg adekwatne do zakresu rzeczowego

projektu.

1. Wskazniki produktu

L.p. | Nazwa wskaznika Jednostka | Charakter Definicja
miary
1. RCO002 - Szt. Obligatoryjny Wskaznik przedstawia liczbe przedsiebiorstw potencjalnie otrzymujgcych
Pr;edsiebiorst_wa wsparcie finansowe w formie dotaciji.
objet_e wsparciem w Nalezy wybraé¢ wskaznik oraz przypisa¢é mu wartos¢ ,1”
formie dotacji
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imprez targowo-
wystawienniczych, w

L.p. | Nazwa wskaznika Jednostka | Charakter Definicja
miary
2. PLROO0O01 - Liczba Szt. Obligatoryjny | W zaleznosci od statusu (wielkosci) przedsiebiorstwa nalezy wybrac¢ jeden z trzech
wspartych wskazanych wskaznikéw i przypisa¢ mu wartosc ,1”
mikroprzedsiebiorstw
Mikroprzedsiebiorstwo to przedsiebiorstwo zatrudniajgce mniej niz 10 os6b oraz
ktérego roczny obrét lub/i roczny bilans nie przekracza 2 min EUR.
Mate przedsiebiorstwo to przedsiebiorstwo zatrudniajgce mniej niz 50 oséb oraz
ktérego roczny obrot lub/i roczny bilans nie przekracza 10 min EUR
Srednie przedsiebiorstwo to przedsiebiorstwo zatrudniajgce od 50 do 249 oséb
oraz ktérego roczny obrét wynosi nie przekracza 50 min EUR lub/i roczny bilans
nie przekracza 43 min EUR.
3. PLROO0O0?2 - Liczba
wspartych matych
przedsiebiorstw
4, PLROO0O03 - Liczba
wspartych srednich
przedsiebiorstw
5. PLRO162 - Liczba Szt. Obligatoryjny | Wskaznik dotyczy liczby przedsigbiorstw, ktére uzyskaty wsparcie majgce na celu
przedsiebiorstw umiedzynarodowienie dziatalnosci przedsiebiorstwa lub poprawe dostepu do
wspartych w zakresie rynkdw zagranicznych.
internacjonalizacji Nalezy wybra¢ wskaznik i przypisa¢ mu wartosc¢ ,1”
dziatalnosci Wskaznik dotyczy przedsiebiorstw niezaleznie od wielkosci (mikro, mate, srednie i
duze)
6. PLRO164 - Liczba Szt. Fakultatywny | Liczony jest udziat w zagranicznych imprezach targowo-wystawienniczych w

charakterze wystawcy oraz udziat w miedzynarodowych imprezach targowo-
wystawienniczych odbywajgcych sie na terytorium Rzeczypospolitej Polskiej w
charakterze wystawcy.
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ktérych beneficjent
brat udziat jako
wystawca

2. Wskazniki rezultatu

L.p. | Nazwa wskaznika Jednostka | Charakter Definicja

miary

1. PLRRO002 - Warto$¢ PLN Obligatoryjny Wskaznik mierzy catkowity wktad prywatny wspétfinansujgcy wspierane
inwestycji prywatnych projekty, w przypadku ktdrych forma wsparcia jest dotacja. Wskaznik obejmuje
uzupetniajacych réwniez niekwalifikowalng cze$¢ kosztéw projektu, w tym podatek VAT.
wsparcie publiczne -
dotacje : . . L . =

W zwigzku z powyzszym wartoscig wskaznika jest roznica pomiedzy wartoscig
catkowitg projektu, a wnioskowanym dofinansowaniem.

2. PLRRO029 - Liczba Szt. Fakultatywny Liczba innowaciji procesowych, wprowadzonych w przedsiebiorstwie w wyniku
wprowadzonych realizacji projektu. Innowacja procesowa to wdrozenie nowego lub znaczgco
innowacji procesowych ulepszonego procesu produkcyjnego, metody dystrybuciji lub dziatalnosci

wspierajgce;j.

3. PLRRO028 - Liczba Szt. Fakultatywny Liczba innowaciji produktowych, wprowadzonych w przedsiebiorstwie w
yvprowao_l_zonych wyniku realizacji projektu. Innowacja produktowa to produkt lub ustuga, ktére
Innowacji sg nowe lub znaczgco ulepszone w zakresie swoich cech lub zastosowan (np.
produktowych specyfikacja techniczna, komponenty, materiaty, trwato$¢ lub inne cechy

funkcjonalne).

4. PLRRO30 - Liczba Szt. Fakultatywny Liczba innowacji marketingowych, wprowadzonych w przedsiebiorstwie w
WDFOW&C_i_ZOHYCh wyniku realizacji projektu. Innowacja marketingowa to wdrozenie nowej
Innowacyl koncepciji lub strategii marketingowej, ktéra znacznie rozni sie od istniejgcych
marketingowych

metod marketingowych.
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6. PLRRO25 - Mate i Szt. Fakultatywny Liczba przedsigbiorstw MSP wprowadzajgcych innowacje procesowe w
Srednie przedsiebiorstwie w wyniku realizacji projektu. Innowacja procesowa to
przedsiebiorstwa wdrozenie nowego lub znaczgco ulepszonego procesu produkcyjnego,

(MSP) wprowadzajace metody dystrybucji lub dziatalnosci wspierajgce;.
innowacje procesowe

7. PLRR024 - Mate i Szt. Fakultatywny Liczba przedsigbiorstw MSP wprowadzajgcych innowacje produktowe w
$rednie przedsiebiorstwie w wyniku realizacji projektu. Innowacja produktowa to
przedsiebiorstwa produkt lub ustuga, ktore sg nowe lub znaczgco ulepszone w zakresie swoich
(MSP) wprowadzajace cech lub zastosowan (np. specyfikacja techniczna, komponenty, materiaty,
innowacje produktowe trwatosc¢ lub inne cechy funkcjonalne).

8. PLRR026 — MSP Szt. Fakultatywny Liczba MSP wprowadzajacych innowacje marketingowe dzieki udzielonemu
wprowadzajgce wsparciu. Wskaznik obejmuje rowniez mikroprzedsiebiorstwa. Innowacja
innowacje marketingowa to wdrozenie nowej koncepcji lub strategii marketingowej, ktéra
marketingowe rézni sie istotnie od dotychczasowych metod marketingowych

przedsiebiorstwa i ktéra nie byta wczesniej stosowana. Wymaga ona
znaczacych zmian w projekcie lub opakowaniu produktu, lokowaniu produktu,
promociji produktu lub cenie. Wskaznik nie obejmuje sezonowych, regularnych
lub innych rutynowych zmian w metodach marketingowych.

10. | PLRRO080 - Liczba Szt. Fakultatywny W ramach wskaznika mierzona bedzie Liczba kontaktéw biznesowych

kontaktow biznesowych

nawigzanych w wyniku realizacji dofinansowanego projektu. Dowodami
potwierdzajgcymi realizacje wskaznika bedg, np.: prowadzona wymiana
informacji handlowych pomiedzy potencjalnymi partnerami gospodarczymi,
podpisane listy intencyjne zawierajgce wstepng deklaracje zamierzen
potencjalnych partneréw gospodarczych, udokumentowane spotkania (raport
ze spotkania wraz z agendg spotkania oraz listg obecnosci uczestnikow
spotkania wraz z poczynionymi ustaleniami), listy kontaktow, itp., stanowigce
efekt udziatu, np. w imprezie targowo—wystawienniczej, czy misji
gospodarczej. Dowodami potwierdzajgcymi realizacje wskaznika nie mogg by¢
wizytéwki.
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11. | PLRRO81 - Liczba Szt. Obligatoryjny Definicja wskaznika Liczba kontraktéw handlowych (umowy kupna-sprzedazy)
kontraktéw handlowych podpisanych przez przedsiebiorstwa z partnerami z zagranicy w wyniku
zagranicznych udzielonego wsparcia w zakresie umigdzynarodowienia dziatalnosci lub
podpisanych przez poprawy QOstepu C!O rynkéw zagranlcz.nych. Dodqtkowo, .mozllwe Jgst

o uznawanie zamowien wraz z fakturami, jako potwierdzenia zawarcia
przedsigbiorstwa _ kontraktéw handlowych - w przypadku, gdy w branzy Beneficjenta nie sg
wsparte w zakresie zawierane umowy kupna-sprzedazy, a takze zliczanie poszczegolnych
internacjonalizacii zamowien/zlecen zawieranych przez przedstawiciela na podstawie umowy

ramowej/przedstawicielstwa z klientami z danego rynku, o ile charakterystyka
tego rynku uzasadnia takie podejscie.
Jezeli Beneficjent w ramach jednego kontraktu handlowego (umowy kupna-
sprzedazy) spodziewa sie wielu faktur to do wskaznika wliczany jest tylko
jeden kontrakt handlowy (umowy kupna-sprzedazy).
Zastosowanie zaproponowanych powyzej rozwigzah dodatkowych wymaga
kazdorazowo uzasadnienia przez Beneficjenta. Warto$¢ musi wynosic
minimum 1.

12. | PLRR10O - Liczba Szt. Obligatoryjny Wskaznik odnosi sie do liczby przedsigbiorstw, ktére weszty na nowe

przedsiebiorstw, ktore
weszty na nowe
zagraniczne rynki

zagraniczne rynki poprzez sprzedaz towaréw lub ustug.

Przez nowy zagraniczny rynek nalezy rozumiec sprzedaz towarow lub
Swiadczenie ustug na rynku w kraju poza granicami RP, z ktérym do czasu
realizacji projektu nie byta prowadzona wymiana handlowa lub kraje, do
ktérych przedsiebiorca dokonywat juz eksportu produktu/ustugi w danej branzy
(sektorze), a opracowanie i wdrozenie nowego modelu biznesowego miato na
celu wejscie na rynki innej branzy (sektora).

Jezeli przedsigbiorstwo rozpoczeto sprzedaz produktdéw/ustug w wiecej niz
jednym nowym kraju/sektorze, liczone jest tylko raz.

Wskaznik musi zostac osiggniety najpdzniej na moment ztozenia wniosku o
ptatnos¢ korncowa.
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